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Asia Brand Sensory 2026 in Shanghai

2026 본  10본  29 본 (본 )~30 본 (본 )

본본  본본본  본본본본본본

본본  본본본  본본 , 본본본  본본본본  본본 , 본본  본본  본본  본본 , 본본 &본본본본  본본본본  

본 본본  본본  본본  C - Level, 본본본  본본  본  본본  본본본본본본본  본본본  본본  200 본본본  (본  400 본본 )







Asia Brand Sensory  2026 타임라인

시간 프로그램 내용 연사

09:30~10:00 리셉션 등록 및 VIP 리셉션

10:00~10:30 오프닝 세레모니

오프닝 영상 (3') 오프닝 세션 TBD

오프닝 공연 (10') TBD

개회사 (5')
연결이 만드는 새로운 시장

FROM KOREA TO ASIA, 새로운 비즈니스 여정의 시작
곽재선 KG그룹 회장 (한국무역협회 부회장)

축사 (5') 한중 교류와 협력의 새로운 장 노재헌 주중대한민국대사관대사 

환영사 (5')
深化中韩经贸合作，共享中国市场新机遇

한중 경제무역 협력을 심화하고, 중국 시장의 새로운 기회를 함께 나누다
쉬창(Xu Qiang), 중국국제상회(CCOIC) 양자협력부장

10:30~10:40 VIP 기념촬영

10:40~11:00 오프닝 키노트 오프닝 키노트 (20')
THE NEW CHINA PLAYBOOK

중국 소비시장의 변화와 글로벌 브랜드의 새로운 성장 공식
마샤 마오(Marcia Mao∙毛霞云) 징둥크로스보더 비즈니스총괄

11:00~11:50 메인세션 메인 패널 토론 (50')
NEXT CHINA

중국 시장, 다음 10년을 말하다
한국대표: TBD
중국대표: 안타스포츠 경영진 / 야오왕 CEO

11:50~13:20 점심식사

13:20~14:20 비즈니스 세션 1
비즈니스 강연 1 (30')

HOW TO WIN CHINA
중국에서 팔리는 브랜드는 어떻게 만들어지는가

TBD

비즈니스 강연 2 (30')
HOW TO WIN CHINA

중국 소비자는 왜 이 브랜드를 선택하는가
더우(Poizon) Manager/Director급 참가 예정(9월 말 명단 확정)

14:20~14:35 브레이크 타임

14:35~15:15 상하이 스페셜 세션 (40')
WHY SHANGHAI

왜 지금, 한국 브랜드는 상하이에서 시작해야 하는가
황푸구 상무위원회 국장
양샤오제(杨晓洁) 쉬후이구 상무위원회주임(主任) 

15:15~16:15 비즈니스 세션 2
비즈니스 강연 1 (30')

HOW TO BUILD CHINA BUSINESS
중국 진출 이후, 현지에서 브랜드를 키우는 법

MISTO Holdings / Mantova Shanghai CEO Aron Wu (우이룽)

비즈니스 강연 2 (30')
HOW TO BUILD CHINA BUSINESS

중국 투자자가 바라보는 글로벌 브랜드의 성장 조건
BA Capital Managing Partner David He

16:15~16:30 폐회



본본본

본본

본본본  본본  본본본본본본본  본본

본 본본  본본본본  본본

본본  본본본본  본본  본본  본본

본본  본본본본  본본  본본본  본본본

본본본

본본 (徐强) 본본본본본본 (CCOIC) 본본본본본  본본

본본  본본본  본본본  본본본  본본본본  본본

본본  본본 ·본본본본  본본  본본  본  본본  본본본

본본  본본본본본  본본본본  본본본본본  본본본

본본본  KG 본본  본본 (본본본본본본  본본본 )

“FROM KOREA TO ASIA, 본본본  본본본본  본본본  본본 ”



THE FUTURE OF BRANDS
중국 소비의 다음 10년, 그리고 글로벌 브랜드의 기회

본본  본본 (毛霞云) 본본본본본본본  본본본본본본

“본본  본본본본  본본  본본본본  본본본  본본본본 , 

본본본  본본본본  본본본 ”



Z

본본본본  본본본 본본본  본본본본본  
본본본본 (杨晓洁) 본본본본  본본본본본  본본 (主任) 

KEY TOPICS ① WHY SHANGHAI

    본본본  본본  본본본  · 본본  본본본

② K - BRAND OPPORTUNITY

    본본  본본 ·본본 ·본본본본본본  본본본  본본  본본

③ HOW TO ENTER

    본본  · 본본  · 본본본본  · 본본본

④ DISTRICT DIFFERENCE

    본본본  vs 본본본본  본본 ·본본 ·본본본본  본본

⑤ GOVERNMENT SUPPORT

    본본  본본본  본본  · 본본  · 본본  본본본본

KEY 

TAKEAWAY
본본  본본본본  본본본본본  본본본  본  본  본본 , 본본본  본본본  본본본

TBD

「중국에서 팔리는 브랜드는 어떻게 만들어지는가」
콘텐츠에서 소비, 소비에서 매출로 이어지는 중국 커머스의 새로운 공식





a. 본본  (Dewu )

b. E - LAND 

E INNOVATION 

VALLEY
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